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SE GUN IN FORM E DELADMINIST RADOR DEL CLUB

La camiseta de la “U” vale USS 2
millones por firma con auspiciadores

—Losingresos del club se
estimanenS/.28 millones
anuales. Existe un déficit
dejado por laanteriorad -
ministracion, peroquese -
ria cubierto en dos afos,
detall6 Fernando Bravo.

MIGUEL ALONSO JUAPE PINTO
miguel.juape@diariogestion.compe

El Administrador Temporal
delclubUniversitariodeDe -
portes, Fernando Bravo de
Rueda, convocé aJuntain -
formativa delos acreedores
delclub,enelmarcodelpro -
cesodeinsolvenciaenelln -
decopi al que se encuentra
sometido el club ( Gestion
29.12.2014 ).

Endichareunién,afirma -
ron fuentes allegadas a un
grupo de acreedores, Bravo
de Ruedaanuncié la puesta
envalordelacamiseta,luego
delafirmaconBackusyPla -
za Norte, enun estimado de
USS$ 2 millones.

Sin embargo, menciona -
ron las fuentes, el adminis -
trador detallé la existencia
deundéficitenel club,aun -
gue asegurd que se podria
cubrirendosanos.

Nueva auditoria . Fernando Bravo cuestiond la auditoria entregada por la anterior gestion y solicité una
nueva revision.

PROYECCION DEL BALANCEDELA“  U” AL 2015

Ingresos Egresos
Television S/.10 millones Planilla S/.12 millones
Marketing S/. 8 millones Impuestos S/.6 millones
Taquilla S/.7 millones | Gastos operativos  S/.5 millones

S/.3 millones
S/.28 millones

Otros ingresos
Total

ELABORACION :GESTION

S/. 1 millén
S/.24 millones

Otros

ENC ORTO

Nuevojuicio. Ungrupode
acreedoresanunciéunade -
manda paraderogarelregla -
mentodelaleydeactualizacion
deintereses 98-05,yaquese
excluyealosclubesdefutbol.

La historia en
la venta de
Campo Mar

*e
Duranteelafno2011,ago-
biadoporlasdeudasal
fiscoyotrosacreedores,
Universitariode Deportes
recibibunaordendeem -
bargoyrematejudicialdel
principalactivoconelque
cuenta,CampoMar“U”,
respectoaloslotesAy B,
querecibieronunvalorde
S/.29.4millonesyS/.22.9

millones, respectivamen -

te,yquehoyseestimanen
conjuntoenunosUS$80
millones.

Porello,entresus principa
les medidas, anuncid lare
ducciénencasiun20%]lapla
nilla,asicomounflujodein
gresosyegresosdelainstitu

cién queregiranenelfuturo
(vertabla ). Estos anuncios
coincidenconlarenunciaen

lavisperadelgerentedemar -

keting del club, Jorge Vidal.

Ventadeactivos
Tal como anunciamos
(Gestion29.12.2014 ),Bra -
vodeRuedadetalllafirma
del contrato conunaem -
presainternacionaldease -
soria inmobiliaria, que en
el mes de abril presentara
unplanparalaventadelos
activosdelclub.
Asi,serealizarialaventa
deunlotede CampoMary
la concesién de otro. En
tanto, en el estadio “Lolo
Fernandez” se plantearia
unaconcesion.
Estadecisiondependedela
aprobacién de la Junta de
Acreedores presidida por la
Sunat, que noratificéel con -
tratosuscritoconlaempresa
deasesoriainmobiliaria.
Sinembargo, lasfuentes
indicaron que la aproba -
ciéndelplandereestructu -
racion tiene como condi -
cién la venta de Campo
Mar,yaqueencasocontra -
rio el club entraria en un
proceso de liquidacién ge -
neral,porloquelaSunatno
podriaoponersealacomer -
cializacién y venta de los
activosdel club.

AT RAVES DEPROD UCE

Cinco proyectos comerciales
en Lima esperan aprobacion

Unos cinco proyectos co -
merciales e inmobiliarios

estarian a la espera de su

aprobacion por partedel Mi -
nisterio de la Producciéon

(Produce), con lo cualau -
mentarialaofertacomercial

enla capital.
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Tramites. Losestudiosfue -
ron presentadosalaDireccién
de Evaluacion Ambiental de
Comerciolnterno (Dievaci)

Asi,sesupoquelaempresa
Arte Express ha presentado
unestudioparalaconserva -
cion, restauraciéony cambio
deusodeledificiodePopular
y Porvenir, que seencuentra
ubicadoenlaav.Tacna,enel
Cercadodelima.

En el distrito de San Juan
delLurigancho (urbanizacién
ElBosque), Open Plaza S.A.
ha presentado el estudio pa -
ra el centro de distribucion
TottusdeHuachipa,alocali -
zarseenelcrucedecalleLos
Cipresesyav.ElOlivar.

Por otrolado,en Los Oli -
vos,laempresa Mega Polvos
S.A.prevéeldesarrollodeun
centro comercial (Megapol -
vos) en la av. Alfredo Men -
diola. También la Corpora -

lar y Porvenir esté en av. Tacna.

Modificacién . Edificio de Popu-

cionEWSACprevélainsta -
lacién del centro comercial
SantaMariadel Mar,aubi -
carse en el kilbmetro 50,
frentealaantiguaPaname -
ricanaSur.

Asimismo, la Construc -
toraelnmobiliariaAméri -
ca planeala construccién
deunedificiocomercial en
laavenidalosFaisanes, en
laurbanizacionLaCampi -
Aa,situadaeneldistritode
Chorrillos.
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Arte Express compra 43,000
metros cuadrados en el Centro

—Inmobiliaria ya cuenta
con 21 predios. Conside -
ran que precios de edifi -
cios se han multiplicado
por20encasi 10afos.

RAUL CAST RO PEREYRA
rcastrop@diariogestion.com.pe

STE PHANIA PALOMINO
s.palomino@diariogestion.com.pe
El primer edificio que com -
pré Fernando Palazuelos en
elcentrodelLimafueelltalia
eneljiron Miré Quesada.Lo
restaurd, luegoloalquilépa -
ra oficinas de empresas pri -
vadas o para instituciones
publicas.

Casidiezafios mastarde,
elgerentede Arte Expressya
escapazdehacerunbalance.
“Lospreciosdesdequeingre -

E NTREVISTA EN

Bernardo Geoghegan,
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Estrategia. Palazuelosafirmaqueadquiere predios preferentemen -

teentreszonasdel centrodeLima.

samos se hanincrementado
mucho. El precio erade US$
100elmetrocuadrado.Seha
podido multiplicar por 20.
Un 200% en diez afos”,
admite.

“He preguntado por un
edificioenWashingtonyesta

CORTO

aUS$2,000elmetrocuadra -
doysoloestd pararestaurar
lafachada, porqueelrestode
la casano existe”, sefalaen
didlogo con Gestion.

Seguimoscreciendo
Pese a la evidente alza de

EN CORTO

Precios. Fernando Palazue -
los afirma que ha pagado
entre US$ 100y USS$ 500 el
metro cuadrado por los tres
predios adquiridos. Dos de
ellos miden 20 mil metros
cuadrados. El mas pequeio
estd cerca al Real Plaza del
Centro Civico.

precios,yalallegadadedi -
versasempresasal centrode
Lima, ArteExpressyacuen -
tacon 21 prediosentodaes -
ta zona, y tiene planes de
crecimiento.

En este sentido, Palazue -
los acaba de adquirir tres

managing director de The Futures Company

nuevosinmuebles,aunque
prefierenodardetalleses -
pecificos de su ubicacion.
Aquioptapordarunmarco

general.“Son 43 milme -
tros cuadrados en total”,

apunta.

(Déndese ubican?,insis -
timos. “Estan dentro de
nuestrostres puntosdeim -
pacto”,afnade.Yesqueen
Arte Express las compras
deinmueblessecircunscri -
benaloscuadrantesdeNi -
colas de Piérola, Tacna,
Wilson; al de la plaza San
Martin, asicomo al de los
jirones Miré Quesada con
Carabaya.

El ejecutivo espafiol
afirmaquelosnuevos pre -
dios tendran el concepto
delUrbanHall,que preci -
samente se ubica en Miré
Quesadacon Carabaya, es
decir, comercioenlapri -
mera plantay edificios de
oficinasenlosaltos.“Esel
modelo que ha servido”,
anade.

e

“La preocupacion por la salud lo puede cambiar todo”

;{Como las empresas pue -
denabordar el futuro?

Las empresas deben abor-
darelfuturoprimeroconel
desarrollo de insights que
tienenqueverconloquele
pasaalagentesobreloque
estd cambiando; segundo,
pensar en el posiciona -
mientodelamarcaen uno
atresanosviendo lasten -
dencias de mercado, tanto
las que pueden hacerlas
crecercomolasque pueden
convertirseenunabarrera.
Y tercero, ver distintos es -
cenarios de su negocio de
tresacincoanos amas.

{Quétanimportanteesana -
lizar diferentes escenarios?
Muy importante,yaquela
empresa puede ver cdmo
haido creciendo hasta la
actualidady qué puedepa -
sar en el mercado sisuce -

dendiferentesescenariosal -
ternativos ylo que debe ha -
ceraniveldeestrategias an -
te estos.

; Lasempresasdelpaisvienen
trabajandobienenlaplanifi -
caciéondelfuturo?

En general trabajan bien el
temadeldesarrollodelosin -
sights. En lo que son ver las
tendenciasestéanempezando
atrabajarporqueyahaymas
informacion local.Y en lo
queesel temade verescena-
rioslo vienen trabajandolas
empresaslideres que tienen
objetivos ambiciosos y las
empresasyvisionarias.

¢Cuadles con las tendencias
mas relevantes que sevenen
elmercadode consumo,ani -
vel de Peruylaregion?
Comienzaacrecerlapreocupa -

ciénporlasalud, por temasco -

“Detectarlosinsights, las tendencias, y ver

losdiferentesescenarios enelmercado

sonlasclaves paraquelasempresas

puedan planificarsufuturocon éxito”.

molaobesidad, yenunmerca -
dodondetradicionalmente no
seleprestabaatencionaestete -
ma, estecambiopuedellegara
transformarrapidamentetodo.
Estatendenciavaainfluirenva -
riasindustrias como ladeali -
mentos, belleza, cuidadoperso -
nal, entre otros.

;Y otratendencia?
Estaladerelacionarlatecnolo -
giaconelcontrol;hoyyanosolo
seusanloscelularesparainfor -
marse, comunicarse, entrete -
nerse, sino por otramotivacion
masfuertequeeseltenerelcon -
troldelavida,deloslogros, etc.

¢{Comolas empresas pueden
usar estas tendencias en su
beneficio?
Lointeresantedelastenden -
cias es analizar cémo inte -
ractuan; losmercadosdesa -
ludytecnologiavanacrecer
muchoenlos préximosaios.
La tecnologiatiene capaci -
dad de monitoreo que puede
serusadoentemasdesalud.
Se pueden lanzar nuevos
productosoaplicaciones que
permitan el control de las
porciones de alimentos, de
losingredientes, etc.

(En el Perd hay alguna ten -

denciaparticularquelodis -
tingadelosdemas paisesde
laregién?

En el mercado peruano
hay unatendenciaquella -
mamos tension de identi -
dadrelacionadoalagloba -
lizaciény la cultura. Perd
tieneunaculturalocal muy
fuerte. Los peruanos por
unlado quieren participar
dela cultura global, pero
deotroladolosjala lolocal
en temas como alimenta -
cioén, tradiciones, cultura,
entre otros.El retoes lo -
grar como actualizar la
marca, sabor,costumbre, a
las necesidades o preocu -
pacionesde hoy.

(The Futures Company es una
empresa que perteneceal Grupo
Kantar.En América Latinacomen -
zaron hace cuatro aios, y se vie -
nen expandiendo en la regién
principalmente en consultoriade
estrategia)

BREVES

EYES ILLUSION
Abrid nuevo local

enmall InOulet

Conunainversion de US$
150,000, Eyes Illusion
abrid sutienda nimero 11
en el centro comercial
InOutlet, ubicadoenelCa -
Ilao, cerca del aeropuerto
internacional Jorge
Chavez.Lasfirmasquecon -
taran con un espacioden -
trodelasvitrinasdelamar -
caseran\Versage,Benetton,
Carrera, Gant,Keneth Co -
le, Diesel, Polo Ralph, Vo -
gue, entre otras.

LAN PERU
Promociones
impulsan ventas
en rutas locales

Mas de 765,000 pasajeros
volaron en rutas domésti -
casde LAN Pertgracias a
las tarifas promocionales
que se ofrecieron en cam -
pafhasdeaniversario, para
plataformas digitales, en -
tre otros. Esto significo un
crecimiento de 30% res -
pectoalano pasado, infor -
molaempresa.

AVIANCA
Tendra cuatro
vuelosa Punta
Cana por semana

Hasta octubre Avianca
transporto6 desde el Peru
mas de 36,000 pasajerosa
destinosde playacomoSan
Andrés,Cancun,LaHabana
yPuntaCana,unincremen -
to de mas de 60% respecto
almismo periododel 2013.
Laempresainiciara vuelos
directosaPuntaCanadesde
Lima cuatro vecesalase -
manadesdeel2deenero.




